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NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

Jezyk angielski

CZLtOWIEK - NAJLEPSZA INWESTYCIJA

Scenariusz lekgji:
| like pizza. Wprowadzenie stownictwa okreslajagcego
produkty zywnosciowe

Czas zajec:

45-60 minut

Cele ogolne:

« rozbudowanie zainteresowan jezykiem angielskim
« nabywanie umiejetno$ci rozumienia jezyka angielskiego
» wdrazanie do uczenia si¢ jezyka obcego

Cele operacyjne:

Uczen w zakresie:

o edukacji polonistycznej: stucha wypowiedzi nauczyciela, korzysta ze zdobytych informacji, potrafi
wyrazié, co lubi jes¢, a czego nie lubi

o edukacji matematycznej: uczen liczy stfowa, ktére zna na dany temat

o edukacji plastycznej: rysuje produkty zywnosciowe, o ktdre chce zapytac¢ kolege

o edukacji spotecznej: wspdlpracuje z innymi uczniami, uczy si¢ wyraza¢ swoja opinie na dany temat

o jezyka angielskiego: poznaje nazwy produktéw zywnosciowych, rozumie ze stuchu: zaznacza usty-
szane produkty, identyfikuje wyrazy w wezu stownym, wyraza preferencje zywieniowe, tworzy pro-
jekt w grupie: HEALTHY FOOD

Metody nauczania:

Rozmowa kierowana, opis — mapa mysli, praca projektowa, zadanie z lukg informacyjna (Infomation gap).

Formy organizacji zajec:

Praca partnerska i indywidualna, grupowa i zbiorowa praca jednolita.

Srodki dydaktyczne:

Wyciete z czasopism obrazki przedstawiajace produkty zywnosciowe, duzy arkusz papieru, tablica,
karta pracy.
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CZLtOWIEK - NAJLEPSZA INWESTYCIJA

Przebieg zajec:

1. Przywitanie.

Dzieci patrza na plakat ze stowem FOOD, wokot stowa zgromadzonych jest kilka obrazkéw
przedstawiajgcych rézne produkty. Dzieci przez chwile zastanawiajg si¢, co moze oznacza¢ stowo
FOOD. Po ustaleniu znaczenia nauczyciel prosi o podanie propozycji stéw zwigzanych z jedze-
niem po angielsku i zapisuje je na tablicy.

2. Uczniowie liczg angielskie stowa, ktdre juz znajg. HOW MANY WORDS DO YOU KNOW?
LET’S COUNT.

3. Uczniowie uwaznie stuchajg nauczyciela, nastepnie pokazujg obrazki, ktorych okreslenia stysza.
Wspolnie z nauczycielem powtarzajg nowopoznane stownictwo.

4. Uczniowie stuchajg tresci — historyjki obrazkowej dostarczonej przez nauczyciela, ich zadaniem
jest zakresli¢ te produkty zywnosciowe, o ktorych jest mowa np. w nagraniu, ale nauczyciel moze
tez sam stworzy¢ tekst, ktory dzieci beda stuchac.

5. Po wystuchaniu tekstu dzieci ¢wiczg prawidlowg reakcje stowng na pytanie: DO YOU LIKE...?
DO YOU LIKE APPLES? DO YOU LIKE BANANAS? - mozliwe odpowiedzi YES, I DO/NO,
I DON’T. Otrzymuja kontrolnie kilka takich pytan, wspdlnie z nauczycielem ustalaja, kiedy takie
pytanie jest przydatne.

6. Cwiczenie komunikacyjne: Dzieci otrzymuja karty pracy (Zalacznik 1) - ankiety z pytaniem DO
YOU LIKE...? obok zapisane sg tez warianty odpowiedzi YES, | DO/NO,  DON’T.

7. Dzieci same rysujag w ramkach kilka produktéow zywnosciowych, o ktére chcg zapytac¢ kolege
z klasy. Kiedy karty pracy sa gotowe, uczniowie zmieniajg miejsca siedzenia w tawkach. Sg kiero-
wani przez nauczyciela do tawek, w ktérych majg usig$¢. Zadajg kolegom pytania wedtug wzoru:
DO YOU LIKE APPLES? Zaznaczajg odpowiedzi kolegéw w odpowiedniej rubryce.

8. Waz stowny: Po aktywnym ¢wiczeniu, uczniowie wyciszajg sie poprzez wyszukiwanie w ciggu
stéw tych, ktore dotycza jedzenia. Sprawdzajg wspdlnie z nauczycielem poprawnos¢. Przykladowy
ciag stow: BANANAPIZZAMILKORANGEICECREAM.

9. Uczniowie tworzg w grupach plakat na temat HEALTHY FOOD - naklejaja na duzy papierowy
karton wokot gléwnego hasta wycinki z czasopism przedstawiajace produkty zywnosciowe. Pod
nimi naklejajg karteczki z nazwami produktéw zywnosciowych. Wykonane plakaty umieszczaja
na tablicy w klasie.

10. Uczniowie liczg ile jest produktow, ktore powtarzajg sie na kazdym plakacie? Jakie to produkty?
Ktére produkty wystepuja tylko jeden raz? Jakie to produkty?
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